Περιεχόμενα Μαθήματος Επιχειρηματικότητας: Γενικό Μέρος

	Αντικείμενο
	Περιγραφή

	Πρώτη Ενότητα
	Θέματα Επιχειρηματικότητας

	
	Ενημέρωση για το Πρόγραμμα της  Επιχειρηματικότητας.

	Νέες ΜΜΕ σε αντικείμενα γεωπονικού χαρακτήρα και τρόφιμα
	Η φύση της επιστημονικής ανακάλυψης και η εμπορική πραγματικότητα-πώς αξιολογούμε τις επιστημονικές ιδέες (νέα ιδέα, διαδικασία, κενό στην αγορά, κλπ) μέσω των επιχειρηματικών φίλτρων. Διαδικασία προσδιορισμού και ποσοτικοποίησης των ευκαιριών της αγοράς,  αξιολόγηση ευκαιριών, αξία πρότασης,  επιχειρηματίας,  επιχειρηματική ηθική, οργάνωση και ξεκίνημα της νέας επιχείρησης που βασίζεται στην τεχνολογία, επιχειρηματικό σχέδιο, ομάδα εργασίας,  οργάνωση διαδικασιών, διοίκηση ομάδων.

Επίσης:  Δημιουργία κατάλληλου ψυχονοητικού υπόβαθρου για την ανάπτυξη και εκδήλωση της επιχειρηματικότητας. Η σπουδαιότητα της επιχειρηματικότητας για να επιτραπεί η ανάληψη δράσεων από κάθε φοιτητή. Οι φοιτητές θα ωθούνται στην ανάπτυξη και κινητοποίηση της αντίληψης, της διαίσθησης και της δημιουργικής σκέψης.


	Δεύτερη Ενότητα


	Λειτουργικά Θέματα Ίδρυσης και Λειτουργίας  Επιχειρήσεων



	Εισαγωγή στις Αρχές Οργάνωσης & Διοίκησης Επιχειρήσεων
	Αγορές εντάσεως τεχνολογίας και αγορές εντάσεως μάρκετινγκ. Αγορές B2B, B2C, C2B, C2C. Διαδικασία Λήψης απόφασης, στρατηγικός σχεδιασμός, ανάλυση περιβάλλοντος, ανάλυση & αξιολόγηση ανταγωνισμού, επιχειρηματικό σχέδιο, πρότυπα ποιότητας (π.χ. Διοίκηση Ολικής Ποιότητας).

	Μάρκετινγκ
	Ο κύριος σκοπός είναι να διδάξει τους φοιτητές να κάνουν ακριβή, σαφή, και βασιζόμενη στον πελάτη ανάλυση  μάρκετινγκ. Η  ανάλυση των αναγκών των πελατών και των πιθανών πελατών, χρησιμοποιώντας διαθέσιμα δεδομένα για τις ανάγκες και συμπεριφορές των πελατών. Επιπλέον, ο σκοπός αυτού του μέρους είναι να διδάξει τους φοιτητές τους τρόπους εφαρμογής στρατηγικών μάρκετινγκ όταν οι πόροι είναι περιορισμένοι και οι  ελλείψεις στο μάρκετινγκ των επιχειρηματικών οργανισμών πολλές.  Αποτελεί αντικείμενο στο γενικό μάθημα αλλά εξειδικευμένο ανά τμήμα π.χ. μάρκετινγκ προϊόντων φυτικής παραγωγής, βιομηχανικό μάρκετινγκ, προϊόντων τεχνολογίας κλπ. 

	Επιχειρηματική χρηματοοικονομική
	Εξετάζονται οι βασικές αρχές των επιχειρηματικών χρηματο-οικονομικών, με επίκεντρο εταιρείες υψηλού κινδύνου που βασίζονται στην τεχνολογία, και στα αρχικά στάδια της ανάπτυξης τους. Εισαγωγή στη χρηματοοικονομική ανάλυση (ισολογισμός-αποτελέσματα cash flows).Ανάλυση ισολογισμών και λοιπών οικονομικών καταστάσεων. Πόσα χρήματα μπορούν και πρέπει να προσελκύσουν, πότε πρέπει και από ποιον, ποια είναι η λογική αποτίμηση της εταιρείας τους, και πώς θα δομηθεί η διάθεση χρηματικών πόρων. Προετοιμασία αυτών των αποφάσεων από επιχειρηματική και επενδυτική σκοπιά.

	
	

	Επιχειρηματικές (Βιομηχανικές) Σχέσεις

και

Νομικά Θέματα
	Στη βιομηχανία τροφίμων έχει αρχίσει να γίνεται αντιληπτό ότι η δημιουργία χρησιμότητας για τους καταναλωτές (διαφοροποίηση του προϊόντος) μπορεί να προκύψει όχι από μεμονωμένες προσπάθειες αλλά από συστήματα που περιλαμβάνουν παραγωγούς, μεταποιητές, εμπόρους και εξαγωγείς, λιανέμπορους και άλλους προμηθευτές εισροών. Ένα από τα σημαντικότερα προβλήματα που εμποδίζουν την ανάπτυξη των ΜΜΕ είναι η ανεπαρκής διαχείριση των σχέσεων τους με εμπορικούς συνεργάτες όπως είναι οι προμηθευτές, μεγάλοι πελάτες κλπ (Business-to-Business). Η διαχείριση της εφοδιαστικής αλυσίδας των αγροτικών προϊόντων συνεπάγεται αποτελεσματική διαχείριση των βιομηχανικών σχέσεων. Η σπουδή των βιομηχανικών σχέσεων αποκαλύπτει την πολυπλοκότητα του επιχειρείν και τοποθετεί στις σωστές διαστάσεις την έννοια της ανταγωνιστικότητας. Περιεχόμενα: βιομηχανικές σχέσεις, διαχείριση εφοδιαστικής αλυσίδας, διασφάλιση ποιότητας, συνέργειες και στρατηγικές συμμαχίες. Θέματα βιομηχανικής και πνευματικής ιδιοκτησίας. Κατοχύρωση ιδεών-πατέντες. 

	Επιχειρηματικά Παίγνια
	Οι φοιτητές θα εφαρμόσουν πρακτικά τις γνώσεις τους σε κατάλληλα προσαρμοσμένα επιχειρηματικά παίγνια αγροτικών επιχειρήσεων υπό μορφή πρακτικής εξάσκησης.

	Επιχειρησιακή στρατηγική τεχνολογίας & Τεχνολογίες Συστημάτων Ηλεκτρονικού Εμπορίου
	Εργαλεία σχεδίασης για τη μορφοποίηση και αποτίμηση της τεχνολογικής στρατηγικής στα επιχειρηματικά σχέδια, ανάπτυξη των μοντέλων της τεχνολογικής εξέλιξης, των μοντέλων της στρατηγικής ανάπτυξης νέων εταιρειών και των μοντέλων της οργανωτικής δυναμικής και καινοτομίας. Επίσης: κερδίζοντας  από τις νεωτεριστικές ιδέες, συναγωνισμός μεταξύ των τεχνολογιών, στρατηγικές συναγωνισμού σε σχέση με τα ήδη καθιερωμένα αξιώματα, οργάνωση του τμήματος Έρευνας και Ανάπτυξης, χαρτοφυλάκιο τεχνολογίας ανάπτυξης και θεωρίες διάχυσης, διάδοσης και προσαρμογής.

Εισαγωγή στο ηλεκτρονικό επιχειρείν (e-commerce, e-business, e-enterprise, e-government). Διεθνείς/ εθνικές τάσεις και δραστηριότητες στην ηλεκτρονική επιχειρηματικότητα. Ανάλυση επιχειρηματικών μοντέλων (e-marketplace, e-infobrokers, e-malls, e-auctions). Δυνατότητες και τεχνολογίες συστημάτων ηλεκτρονικού εμπορίου. Ανάλυση των βασικών δομικών στοιχείων τους. Δυνατότητες και φάσεις εφαρμογής τους στην πράξη με έμφαση στον αγροτικό τομέα. Οριζόντια θέματα (π.χ. προϋποθέσεις επιτυχίας). 

	
	

	Επιχειρηματικό σχέδιο
	Εστίαση στο  επιχειρηματικό σχέδιο μιας νέας  εταιρείας ως κύριο μέρος της διαδικασίας για το ξεκίνημά της. Τί είναι το  επιχειρηματικό σχέδιο, τί  περιέχει, τί περιλαμβάνει στα επιμέρους τμήματά του, πώς αναπτύσσεται, πώς συντάσσεται και ποια είναι η χρήση του. Σενάρια και αποδεκτές διάφορες εκδοχές, αναλύσεις και εκτιμήσεις ενός επιχειρηματικού σχεδίου, οι προσδοκίες των επενδυτών σε ένα επιχειρηματικό σχέδιο. Αλληλεπίδραση των επενδυτών των εταιρειών υψηλού κινδύνου και των άλλων επαγγελματιών.

	
	

	
	


